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El nuevo umuh de la firma gallega es una mlmclén con una 600 Iunt;irou de tierra y mas de m.nw cepas situadas en nl margen izquierdo del Dum

Proinsa busca un hueco en el mercado intemacional tras adquirir una de las mayores explotaciones del Duero portugues

Vino de Oporto con sello de Galicia

Galicia es una comunidad apreciada por sus vinos, pe-
ro hasta ahora casi todos sus esfuerzos en ese sec-
tor se habian dedicado a promocionar sus caldos fue-
ra del pafs. Desde hace dos afios, sin embargo, algunas
fimnas gallegas han apostado por invertir el proceso al

Juan Oﬁver

Quinta de Ventozelo fue adquiri-
da hace dos afios por la familia
Ferndndez Arévalo, propietaria de
Promotora Industrial Sadense (Proin-
sa), una empresa dedicada hasta
ahora y casi én exclusiva a la pes-
ca y a la acuicultura—es una de las
principales productoras gal!.egas
de mejillén—, y que ha optado des-
de hace dos afios por diversificar
sus actividades y dirigirse hacia el
sector vinicola.

El nuevo negocio de Proinsa es
una explotacién con unas 600 hecti-
reas de tierra y mds de 250.000 ce-
pas situadas en la margen izquier-
da del Duero, en el municipio de
Sao Jao da Pesqueira, en el Cima
Corgo, la zona en la que se ubican
las fincas caracterizadas desde ha-
ce siglos por ofrecer la mejor re-
lacién entre produccitn y calidad
de la uva.

Segtin José Juan Ferndndez, ge-
rente de la empresa e hijo de Juan
Ferndndez Arévalo, presidente de
Proinsa, la firma se encontré con
la oportunidad de adquirir Quinta
de Ventozelo cuando empez6 a es-
tudiar la posibilidad de diversificar
sus actividades. «Portugal era un
. paso interesante por su proximidad
¥ porque ya tenfamos negocios alli»,
asegura Ferndndez, quien pasa aho-
ra al menos cuatro dias a la sema-
naen la explotacién dirigiendo una
estrategia de expansidn global en-
marcada en los programas de ac-
tuaci6n del eje Galicia-Norte de
Portugal, y que pretende situar a la

Quinta, en el horizonte del afio 2006,
entre las marcas de Oporto de ca-
lidad més cotizadas de un merca-
do tradicionalmente copado por las
firmas lusas y anglosajonas.

Para lograr ese objetivo, Proinsa
desarrolla actualmente varios pro-
yectos de cardcter administrativo,
industrial y comercial, que enca-
beza el propio Fernéndez al fren-
te de un equipo muy joven en el

* gue se integran ejecutivos y em-

pleados gallegos y portugueses.
Desde el punto de vista admi-
nistrativo, la compafiia estd im-
plementando planes y programas
de gesti6n y contabilidad que per-
mitan agilizar el funcionamiento
de la compaiifa, y situarse en con-
diciones'ventajosas en un sector
orientado fundamentalmente ha-
cia el mercado intermnacional.
Desde la perspectiva industrial,
se han realizado desmontes en va-
rias laderas de la propiedad para
disponer antes del 2006 del doble
de drea de plantacidn, y se estd eje-

cutando un plan de viias con el ob-

jetivo de ordenar y optimizar la
produccién. También se estd redi-
sefiando un centro de vinificacién
recién adquirido en uno de los li-
mites de la finca, para dotarlo de
una capacidad de 1,2 millones de
litros por proceso en su mdxima
configuracién, y se han reservado,
ademds, diez hectéireas para un
campo de multiplicacién clonal de
la uva que permitird desarrollar
proyectos propios de I+D. El ob-
jetivo de contar con la capacidad
necesaria para realizar todo el pro-
ceso productivo integramente en
la Quinta se completa con la ad-
quisicién de una linea de embote-
llado que estard instalada en los
primeros meses del préximo afio.

Mercados dificiles

Desde la perspectiva empresarial,
Quinta de Ventozelo se ha presenta-
do con éxito en la Vinexpo 2001 de
Bruselas, y empieza a tocar merca-
dos tan dificiles como el canadien-

se y el europeo con una respuesta
mds que aceptable por parte de las
casas distribuidoras, lo que augura
un alentador futuro a la marca.
Segtin José Juan Fernindez, el
trabajo que Proinsa estd realizan-
do en esas tres vertientes preten-
de conseguir que Quinta de Ven-
tozelo tenga a medio plazo la
dimensién empresarial y la flexi-
bilidad industrial necesarias para
crecer «sin més limitaciones que
la financiacién y el mercado». De
ahf que el nuevo centro de vinifi-
caci6n, la obra emblemitica de la
explotacién, haya sido redimen-
sionado para garantizar una ca-
pacidad productiva excedentaria,
que ofrezca a la firma la posibili-
dad de ir midiendo los ritmos de
pliacién de su potencial y, a la
vez, acoger la produccién de vi-

nos de otras marcas que desean -

externalizar el proceso de vinifi-
cacién. De hecho, el centro ha ser-
vido ya este mismo afio para pro-
ducir caldos de varias de las marcas

Los antacedentes_:_ Caixanova y Calem

La entidad Caixanova es propietaria, desde la primavera de 1998, del 22% de la firma lusa Sogevinus,
ala que estd adscrita la marca de Oporto Calem & Filho, una de las mds conocidas del mercado. De he-
cho, Sogevinus era en esos momentos el sexto productor mundial con mayor cuota de mercado'y la se-

* gunda firma del pafs. Caixanova —por entonces, antes de la fusién con Caixa Ourense y Caixa Ponteve-
dra, todavia era Caixavigo—, proyecté un plan de expansion a cuatro afios que pretendia situar a la marca
entre las cuatro mas importantes del mundo, y confirmé su intencién de apostar en el futuro més cerca-
no por proyectos empresariales en Portugal, especialmente en Oporto, donde también lleva a cabo un
plandegra.ucalndoparaeldesmoﬂodel&mmetopuhtamdemaudaﬂ.Hoy,memwaesyama—
yonmaenelacmonmadcdeSogemus

dar el salto al mercado vinicola intemacional desde pla-  quero, ha comprado Quinta de Ventozelo, una de las
taformas situadas en otros paises. Siguiendo a Cai - mayores explotaciones del Duero portugués, la tiema
xanova, que en 1998 entred en el capital del hdlding -que surte de vinos de Oporto a todo el mundo y des-
uso Sogevinus, la empresa Proinsa, de Sada (A Co-  de la que quiere hacerse un hueco en uno de los mer-
rufia), que crecié alrededor del sector acuicolay pes-  cados més distinguidos del mundo

con mds solera de la zona y que
comercializan algunos de los Opor-
tos mds conocidos.

Ademis, el presidente de Quin-
ta de Ventozelo asegura que la vo-
cacion de la marca es «permane-
cer en el mercado», de ahi que
Proinsa haya apostado decidida-
mente por la excelencia, especial-
mente los Oportos Vintage, la es-
pecialidad més demandada por los
expertos en este tipo de caldos. En-
tre las ofertas de su-cartera de pro-
ductos, Quinta de Ventozelo dis-
pone de cinco Oportos de categorias
especiales, y cuenta con dos mar-
cas de vino del Duero con Deno-
minacién de Origen Controlada:
Cister da Ribeira y Quinta de Ven-
tozelo.

Los origenes: de la Edad
Media al turismo rural

La historia de la Quinta de
Ventozelo se inicia en la mis-
ma época de esplendor que llevé
a los monjes del Cister a con-
figurar, durante pricticamen-
te toda la Edad Media, el cariic-
ter agricola de la-zona
meridional del Duero portu-
gués, y que derivé, con el tier-
po, en su conversion en una de
las zonas vitivinicolas més co-
nocidas y apreciadas del mun-
do. En el siglo XVI, la pro-
piedad pasé a manos de la casa
Pazo de Lamego, y posterior-
mente a la Companhia Vitico-
la Vinicola y Agricola de Ven-
tozelo, hasta que Proinsa la

- adquirié en 1999,
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